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	 EN KIOSQUE	 réservation	 matériel	 thèmes du magazine

	 23 avril	 8 mars	 12 mars	 BBQ et fête des mères
	 4 juin	 19 avril	 23 avril	 BBQ et fête des pères
	 6 août	 21 juin	 25 juin	 Rentrée
	 24 sept.	 9 août	 13 août	 Halloween et Action de Grâces
	 5 nov.	 20 sept.	 24 sept. 	 Noël
	 24 déc.	 15 nov.	 9 nov.	 Hiver
	 4 fév. 2011	 22 déc.	 16 déc.	 St-Valentin
	 11 mars 2011	 4 fév. 2011	 31 janv. 2011	 Printemps / Pâques

Des ventes
record en 2009

›	�Le  numéro de Noël en kiosque 
a connu une hausse de 30 %

›	�Ti rage moyen de 100 000 copies 

›	� 24 500 abonnés au magazine, 
une augmentation de 27 % 
depuis un an

›	�M algré une année difficile 
dans le monde de l’imprimé,  
le magazine Ricardo est l’un 
des seuls à connaître une  
augmentation constante. 

Profil du lectorat 

Pourquoi 
annoncer dans 
le magazine 
Ricardo ?

›	 Un lectorat rêvé

›	 Un magazine de qualité

›	Des  recettes testées trois fois

›	 Une image de marque très forte

›	�Ri cardo est le 2e chef le plus   
connu au Canada

›	�Le  seul magazine canadien 
complet pour les passionnés  
de cuisine et d’art de vivre 

Les nouvelles chroniques

> En coulisses	 Les dessous du magazine.

> Chaud / froid	 �Une page d’opinion livrée à chaque numéro  
par une personnalité différente. 

> 2 en 1		 	 Deux recettes en une. On réutilise les restes d’une recette  
			   afin d’en créer une autre.

> la page 10	 	 Dix faits et astuces sur un aliment. 

> réinventer	 	 On réinvente une recette classique pour la rendre plus santé,  
			   actualiser sa présentation ou simplifier la façon de faire.

> la foodie	 	 �Des capsules distrayantes pour les foodies signées  
par une vraie de vraie, Marie-Soleil Michon.

> le meilleur	 	 On trouve la meilleure recette d’un plat populaire.

> mon p’tit ricardo	� Un mini-magazine full cool et unique placé tête-bêche  
pour �apprendre l’abc de la cuisine aux 9-14 ans.

les rubriques déjà existantes  on aime (Auparavant Testé et adopté) /// Potager à la 
table /// Bien se nourrir /// Chimie alimentaire /// Recettes de semaine /// La dent sucrée ///  
Voyage gourmand /// �Dossiers complets 
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 Le magazine

RiCARDo
 nouveau Look 23 %

de publicité pour  
une visibilité accrue 
des annonceurs

un ratio
équilibré de

› 70 % de femmes  

› âge moyen des lecteurs :  
   entre 25 et 49 ans  

› Revenu familial moyen 
  de 70 000 $  

› Universitaire 

› Sept lecteurs par copie

Une clientèle de rêve pour les 
annonceurs, beauté, voyage, bouffe, 
santé, déco… 
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