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LE SAVIEZ-VOUS

TELEVISION

*Le 5 septembre 2011, Ricardo a entamé une 10¢ saison de 140 nouvelles émissions a
I'antenne de Radio-Canada.

| .a série Ricardo and Friends se poursuit a Food Network et sur Global.

MAGAZINE
*Selon PMB (Automne 2011), 562 000 LECTEURS PAR NUMERO, une augmentation
de 6,1%

RADIO
*Ricardo animait jusqu’a tout récemment LES MIDIS DE VERO (I’émission la plus
écoutée le midi) avec Véronique Cloutier.

AUTRES

*En 20009, le livre Parce qu’on a tous de la visite s’est mérité le PRIX OR du Concours
canadien de livres culinaires organisé par Cuisine Canada et I'Université Guelph et
celui du MEILLEUR LIVRE de divertissement en francais au Gourmand World
Cookbook Awards / ouvrage canadien.

*Selon un sondage Léger Marketing (avril 2010) aupres de 1500 Canadiens (300 au
Québec), Ricardo est LE CHEF CANADIEN LE PLUS POPULAIRE.

*Ricardo posséde la page fan FACEBOOK la plus populaire pour un chef au Canada
avec plus de 32 000 fans.

RICARDO

Source : PMB 2011, Québec Francais, Adultes 18+



Tirage moyen: 100 000 copies +

Lectorat: plus de 562 000 lecteurs par copie/ numéro

DES LECTEURS DE QUALITE RICARDO

68 % de femmes, 32 % d’hommes

59 % ont entre 25 et 54 ans

71 % sont propriétaires de leur maison

67 % vivent en couple

41 % ont des enfants a la maison

70 % ont un revenu familial de 50 000$ et plus
51 % ont un revenu familial de 75 000$% et plus
59 % ont étudié a l'université

RICAR

Source : PMB 2011, Québec Francais, Adultes 18+



DONNEES 2011
REVENU FAMILIAL
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* Les lectrices de RICARDO ont un revenu familial moyen supérieur a la
population

' F18+, Québec Franco
| RICARDO
Coup de pouce

IChatelaine

Source : PMB 2011, Québec Francais, Adultes 18+
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* Les lecteurs de RICARDO occupent des postes d’influence

DONNEES 2011
PROFESSIONNELS

Carriere professionnelle
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lindice

Employés a temps plein Professionnels employés a temps Entrepreneurs indépendants et Dirigeants, propriétaires,
plein gestionnaires choisis professionnels et cadres supérieurs

Source : PMB 2011, Québec Francais, Adultes 18+ RICARDO



* Les lecteurs de RICARDO sont des acheteurs de produits d’épicerie bien
éduqués

DONNEES 2011

EDUCATION-EPICERIE

Acheteurs produits d'épicerie éduqués
200

180
181

ya

160
140
148
120 133
100 17
lindice
80
60

40

20

Certificat universitaire ou non- Baccalauréat Etudes supérieures universitaires  Acheteur principal d'épicerie
universitaire

Source : PMB 2011, Québec Francais, Adultes 18+ RICARDO
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wn E » lls aiment recevoir leur famille et amis en achetant des ingrédients de
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Loisirs - Recevoir a la maison Loisirs - Culsine & partr Dépensent l'::U'fn et + par semaine
d'ingrédient brut en produits alimentaires

Source : PMB 2011, Québec Francais, Adultes 18+ RICARDO



CALENDRIER 2012
PARUTION EN KIOSQUE RESERVATION MATERIEL
Printemps/Paques 9 mars 2012 23 janvier 2012 27 janvier 2012
D Eté 1 20 avril 2012 6 mars 2012 9 mars 2012
Eté 2 15 juin 2012 16 avril 2012 20 avril 2012
La rentrés/Automne 1 17 aolt 2012 1 juin 2012 15 juin 2012
Automne 2 21 septembre 2012 30 juillet 2012 6 aolt 2012
Noél 2 novembre 2012 10 septembre 2012 17 septembre 2012
Hiver 1 21 décembre 2012 5 novembre 2012 9 novembre 2012
TARIFS 2012
FORMATS TARIFS 1X TARIFS 2X TARIFS 3X ET +
Page 7950 % 7650 $ 7400 %
| DPS 12875 % 12425 $ 12000 $
DPS pages 2-3 16 000 $ 15450 $ 14900 $
m C2-C3 8950% 8650 % 8250 %
Cc4 9950 % 9650 % 9250 %

Source : PMB 2011, Québec Francais, Adultes 18+



CONTACT

N’hésitez pas a communiquer avec nous pour plus d’'informations.

MANON BEAUDRY

Directrice générale des ventes et du marketing
manon@ricardocuisine.com

450 465-4500 (206)

NATHALIE RHO

Directrice de comptes
nathalier@ricardocuisine.com
450 465-4500 (207)

ISRAEL BRAIS
Directeur de comptes

israel@ricardocuisine.com . X
450 465-4500 (219) 4 ~y =N

ANOUK LEBRUN MALBEUF
Directrice de comptes interactifs
anouk@ricardocuisine.com

450 465-4500 (246)

MELISSA CUSSON

Coordonnatrice aux ventes et marketing
melissa@ricardocuisine.com R —

450 465-4500 (213)

RICARDO




